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AN DALUCIA

BBVA avisa que el PIB en 2010 caer4
5 veces mas de lo que prevé la Junta

INFORME DE COYUNTURA auTondmicas La sociedad de estudios del banco estima que el proximo afio la
economia andaluza registrara un descenso del 1,5%, frente al -0,3% que baraja el Ejecutivo regional.

M.G. Sevilla

BBVA arrojé ayer un jarro de

agua fria sobre las previsiones
dela Junta de Andalucia para
el afio proximo. Segiin el ser-
vicio de estudios del banco
~uno de los més prestigiosos
de Espafia-, la economia re-
gional sufrird en 2010 una cai-
da del 1,5%, es decir, un resul-
tado cinco veces peor que la
estimacion que baraja el Eje-
cutivo autonomico (-0,3%).
De cumplirse sus célculos, la
actividad andaluza descende-
ria tres décimas mas que la
nacional, para la que la enti-
dad financiera recoge un de-
crementodel 1,2%.

No esla primeravez quelas
previsiones de BBVA chocan
con las de la Junta, aunque en
las ltimas ocasiones los in-
formes elaborados por el gru-
po que preside Francisco
Gonzélez se han aproximado
mésalarealidad.

El ejemplo més reciente es
el del afio actual. A mediados
de enero, aseguro que, por
prlmeravez enquince afios, la
economia andaluza entraria
en niimeros rojos, con un des-
censo del 1%. En esa misma
época, los servicios de estu-
dios de la Junta no s6lo nega-
ban la posibilidad de registrar
un descenso, sino que asegu-

Alertade quela
situacion es peor
que en Espaiia por el
alto paro y el mayor
peso del ladrillo

Rafael Domenech ayer en SeVIIla. durante la presentacmn del lnforme ‘Situacién Andaluma

raban que el PIB autonémico
creceria alrededor del 1%.
Aunque ninguno. pudo intuir
el batacazo que finalmente se
va a producir (-3,7%),-al me-
nos, BBVA si ote6 el inicio de
la cuesta abajo.

Volviendo a 2010, el econo-
mista jefe de Espafiay Europa
del servicio de estudios del
BBVA, Rafael Doménech,
aseguro ayer en Sevilla —don-
de present() el informe Situa-
cién Andalucia- que-esta co-
munidad auténoma se en-

cuentra en-una posicién de .

“mayor riesgo” relativo que
enEspafia. -

sLos motivos? Sufrir una
tasa de paro maés elevada que

* la nacional y un mayor peso

de la constriiccién. En opi-
nién del experto, este coctel

Luces y sombras

Los empresarios andaluces

“empiezan a mostrarse algo

mas optimistas sobre las
expectativas econémicas
para 2010, si bien creen que la
situacion no mejorara hasta
2011. Segyin recoge el décimo
barémetro de expectativas
empresariales —una iniciativa
de Andalucia Econémicayla
CEA-, los ejecutivos de la
comunidad consideran que el
cambio de modelo debe
basarse en una reforma
laboral, en mejorar la
eficiencia del sector ptiblico y
en apostar por la |+D+i.

puede cond1c1onar a medio
plazosu crecimiento”.. '

Otro problema.que detecta_‘ -
BBVA es que la economia an-

daluza tiene més necesidad
de-ahorro, derivado de un
apalancamiento mayor del
sector privado, lo que, en opi-
nién de Doménech, supondra
un ajuste mayor del gasto pri-
vado, y la mayor dependencia
de las medidas de estimulo
fiscal ante el proceso de con-
solidacién de las cuentas pad-
blicas que se iniciar en 2010,

Para el préximo aiio, el
banco prevé que la demanda
regional descienda un 3,4%

(frente al 6,6% de 2009), con

especial incidencia del gasto
en consumo de los hogares,
que bajara un 2,3% en 2010;

—5,5% este aio.

Dentro de este sombrio pa-

- norama, hay algunas noticias

que suponen un bal6n de oxi-
geno. Asi, las exportaciones
del sector agroalimentario
andaluz -que suponen el 40%
del total de las ventas al exte-
rior- estan ayudando a que el
ajuste sea menor en la econo-
miaandaluza, ‘
Igualmente, el servicio de
estudios del BBVA sefiala que
el paro registrado evoluciona
mejor en Andalucia que en el
resto de Espafia, con caida
acumuladas del 10,5% y detl
11,5% respectivamente. Esto
se debe a un menor peso del
sector industrial, al buen
comportamiento del merca-
doexteriory al impacto de los
plantes de estimulo, especial-
mente del fondo estatal de in-
version local.
. Por su parte, el director te-

" rritorial de BBVA, Agustin Vi-
dal-Aragén, asegur6 que los .
.empresarios andaluces “han

“hecho sus deberes”, ya que se

han ajustado al nuevo sistema
ecoidmico. Para concluir, el
directivo’ quiso lanzar un
mensaje optimista: “Se esta
terminando el proceso de
ajuste mds intenso y estabili-
zandose la demanda para so-

brevivir e iniciar el desarrollo

enunnuevo escenario”,’

La entidad espera

‘que los planes de

estimulo y las

Acesur se une
a Landaluz
en la batalla

contrala
marca blanca

Expansion. Sevilla
Acesur se ha unido al coro de
voces que, aunque timida-
mente, empiezan a criticar a
la marca blanca por el reduci-
do margen que deja a los pro-
ductores. Si la pasada semana
Landaluz atacé contra esta
politica de la gran distribu-
cién, ayer Gonzalo Guillén,
director general de la aceitera
sevillana, aseguré que destru-
yeinversiones yempleo.

Durante su intervencion en
las IV Jornadas Profesionales
del Aceite de Oliva Espariol,
organizadas por Alcuza, Gui-
lién puntualizé que las cade-
nas de alimentacién pueden
sostener su “guerra de pre-
cios” e, incluso, la “venta a
pérdidas” de aceite deoliva,

A su juicio, estas practicas

_comerciales han provocadola

reduccion del valor en toda la
cadena de produccién y ase-
gurd que se ven perjudicados
por igual agricultores, alma-
zaras, cooperativas, industria-
les reﬁnadores yenvasadores, -

. Bajos precms

Asimismo, record6 que el
65%de todas las ventas de en-
vasado se realiza a través de
ensefias de grupos de distri-
bucion, aunque en algunas ca-
tegorias, como el intenso, su-
peranel 80%.
“Posicionarse en los linea-

* “les s6lo puede hacerse por la
~ via de los bajos precios, con
" -marcas relevantes o con pro-

ductos innovadores”, indicé
Guillén tras insistir en que
ello provoca que las empresas
se vean abocadas a reducir to-
das sus inversiones.

Marks & Spencer abre en Marbellaocho
afos después de salir de la Peninsula Ibérica

ESTA LOCALIDAD ACTUARA COMO BANCO DE PRUEBAS PA:RA SU LLEGADA A OTRAS CIUDADES

Roberto Casado. Londres
Marks & Spencer (M&S) re-
‘gresd ayer después de ocho
afios de ausencia a la Espafia
peninsular (como adelanté
EXPANSION el 14 de octu-
bre), al abrir una tienda de
1.300 metros cuadrados en
Marbella (Malaga).
Elsimbolismo de la inaugu-
racion quedd patente con la
presencia de autoridades lo-
cales y directivos de M&S,
quieries ven abierta la oportu-

nidad de resarcirse del fraca- -

so de su anterior etapa en Es-
paiia, que acabo en 2001 con
la venta de sus ocho grandes

almacenes en el pais a El Cor-
te Inglés. Durante estos afios,
M&S s6lo ha mantenido cua-
tro franquicias en Canarias.
La nueva aventura llega en
un momento de crisis y caida
del consumo en Espafia, que

ha provocado el repliegue de

otras empresas de distribu-
cién. La compafifa britanica

Burberry anunci6 ayer un re- -

corte superior al 30% de sus
ventas en Espafia entre abril y
septiembre. Parte de este des-
censo esta provocado por la
decision de la propia empresa
de cerrar una de sus marcas
espafiolas, Thomas Burberry.

Por el contrario, los directi-
vos de Marks & Spencer cre-
en que éste es un buen mo-
mento para lanzarse a Espafia
por varias razones. La prime-
raes el hueco dejado por otras
empresas, que estdn reestruc-
turando sus negocios por la
crisis.

La segunda es la debilidad
de la libra frente al euro, que

-hace més competitiva la ex-

portacién de productos de
Reino Unido hacia Espafia. Y

laterceraes el fuerte aumento’

enladltima década del nime-
ro de britinicos que viven y
veranean en Espafia, lo que

asegura cierta’base de cientes
fielesaM&S.

Pese a los vientos favora-
bles, la empresa brit4nica ha
optado por la prudencia para
su desembarco en Espafa. La
nueva tienda de Marbella,
que ha costado 3 millones de

euros, es una franquicia con-

cedida alos duefios de la tien-
da de M&S en Gibraltar. De
este modo, el grupo britinico

.reduce su inversion directa.

Ademis, el establecimiento
quiere asegurarse la clientela
al dirigirse inicialmente a la
comunidad britdnica de la
Costa del Sol, en espera de

Apertura de M&S en Marbella; presidida por la alcaldesa.

que los clientes espandi&s V-
yan acostumbrandose asus”

productos. Tal esel grado de
prudencia que M&S no se
atreve todavia adesvelar futu-
ros planes en Espafia. Su idea

esaguardarlarespuestadelos -

consumidores en Marbella

para-afrontar més aperturas.
La cadena de grandes al-
macenes$ britdnica registrd un

"beneficio neto de 246,7 millo-

nes de euros en hasta el pasa-
do 26 de septlembre, practi-
camente igual al mismo pe-
riodo del afio anterior.



